
Maestría en
Dirección de Marketing 
y Gestión Comercial - Trujillo
malla curricular

Li
d

er
az

g
o

G
er

en
ci

al

T
om

a 
d

e
D

ec
is

io
n

es

V
is

ió
n

 G
lo

b
alTipo De

Curso

Competencias Especí�cas

CréditosNOMBRE DEL CURSO

Fo
co

 e
n

 e
l 

C
on

su
m

id
or

CICLO 1  - CRD 7

1 4 − − −

− − − 4

− 4 − −

− − − 4

− − − 44−−

− − − −4−−

− − − −−44

− − 4 −−−−

2

2

1

Presencial

Presencial

Presencial

Presencial

− − 4 −4 4 − −−−−

2 − 4 − −

− − 4 −

− 4 − −

− 4 − 4

− − − −−−4

− − 4 4−−−

− − − −−−4

− − − 4−−−

2

2

1

Presencial

Presencial

Presencial

Presencial

− − 4 −− 4 − −−−−1 Presencial

2 4 − − −

− 4 − −

− − − 4

− − 4 −

− − − 4−−−

− − 4 −−4−

4 − − −−4−

− 4 − −4−−

2

2

1

Presencial

Presencial

Presencial

Presencial

CICLO 2  - CRD 8

CICLO 3  - CRD 8

2 − − 4 −

4 − − −

− 4 − −

− 4 − −−−4

4 − − −−4−

− − 4 −−−4

6

2

Presencial

Blended

Presencial

CICLO 5  - CRD 10

2 − − − 4

4 4 − −

4 − − −

4 − − 4−−−

− − − −4−−

− − − 4−4−

1

6

Presencial

Presencial

Blended

CICLO 6  - CRD 9

2 − − − 4

− − − 4

4 − − −

− − − 4

4 − − −−−−

− − − 4−−4

− − − −44−

− − − −−44

2

1

1

Presencial

Presencial

Presencial

Presencial

CICLO 4  - CRD 6

Pe
n

sa
m

ie
n

to
 

In
n

ov
ad

or

C
iu

d
ad

an
ía

M
an

ej
o 

d
e 

la
In

fo
rm

ac
ió

n

R
az

on
am

ie
n

to
C

u
an

ti
ta

ti
vo

Pe
n

sa
m

ie
n

to
 

C
rí

ti
co

C
om

u
n

ic
ac

ió
n

 
O

ra
l

C
om

u
n

ic
ac

ió
n

 
Es

cr
it

a

Competencias Generales

— El Entorno Actual del Marketing

— Psicología del Consumidor

— Business Intelligence & Analytics para la toma de Decisiones

— Estrategias de segmentación y Posicionamiento

— Presentaciones de Alto Impacto 1 Presencial

− − − 4− − − 4−−−1 Presencial

— Innovación Estratégica

— Gerencia Estratégica de Producto y/o Servicios

— Gerencia de Canal (Omnicanalidad y Multicanalidad)

— Liderazgo de Equipos Innovadores y Ágiles

— Gerencia del Punto de Venta

— Decisiones estratégicas de Precio

— Marketing y Transformación Digital

— Finanzas para el Marketing

— Desing Thinking

— Negociaciones

— Dirección Comercial

— Tesis I

— Marketing Simulation

— Comunicaciones Integradas de Marketing

— Customer Centricity

— Imagen, Reputación corporativa y Gerencia de Crisis

— Herramientas Digitales : Métricas

— Dirección Estratégica de Marketing

— Ética, Responsabilidad Social y Compliance

— Tesis II

Total de cursos: 39
Total de créditos: 48


